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Med henblik pa mgdet i Folketingets markedsudvalg den
8. november 1991 - dagsordenspunkt mede i Radet og af
sundhedsministre forsamlet i Radet den 11. november

Ry 1991 - fremsendes vedlagt notat vedrerende zndret
forslag til Radets direktiv om indbyrdes tilnarmelse
af medlemsstaternes love og administrative bestemmel-
ser om reklame for tobaksvarer.
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- for tobuksvarer.

Xommissionen har med KOM (91) 111 endelig udgave - SYN 194
framsat mndret forslag til Ridets direktiv om indbyrdes
tilnermelse af medlemastaternes love og administrative be-
stemmalser om reklame for tobaksvarer.

Forglaget lmgges frem til en orienterende drdftelne, idet der
ikke foreliqgo: udtalelse fra Parlamentet, og der derfor ikke
skal n&l fzlles holdning.

Indhold.

Forslaget bygger pA artikel 100A og har til formkl at fjerne
de hindringer for varers og reklamemediara frie bevagelighed
gamt for den fri udveksling af tjenesteydelser, &om udggres

af forskellige nationale regler for reklame for tobaksvarer.

Formlaget bygger uamtidié pd et hejt beskyttelsasniveau for
sd vidt angdr befolkningernes sundhed, jf. art. 100A, stk. 3.

Forslaget opererer med fglgende definitioner {art. 1):

-  Reklame: Enhver form for meddelelse, oral, trykt, i
radic, fiernsyn eller biografer, mom direkte eller in-
direkte har til formAl at fremme anvendelsen af en to-
baksvare, eller som medfgrer, at anvendelsen af en to-
baksvare fremmes, herundar reklamer hvoeri man, uden at
varen direkte navnes, forsgger at omgh forbudet med
tobaksreklamer ved at anvende navne, marker, gymboler
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ellsr andre karakteristiske tegn, der anvendes i for-
bindelse med tobaksvarer.

- Tobaksvarer: Varer, der er bestemt til at ryge, lndsnu-
ges, guttes ellar tygges, hvis de - ogsd kun delvist - er
fremstillet af tobak.

- Tobaksudsalg: Salgasteder, hvor man er specialiseret i
salg af tobakevarer, og hvor der ar et lukket indendgrs
lokale, hvor kunderne kan betjenes. Forretninger, hvor
der swlges forskellige varer, er ikka omfattet af denne

definition.

Forslagets formAl sgges indfriet ved at gennamfgre et forbud
mod alle former for reklame for tobaksvarer inden for Det . !
Europeigke Fallesakab (art. 2, stk. 1). Dog kan medlemssta-
terne tillade reklamer inde i tobaksudsalg, ndr reklamerne
ikke er synlige udefra (art. 3). o

For at imgdegd nye former for indirekte reklame pisar med-

lemastaterne, at

= et mmrke, der hovedsageligt er kendt fra en tobaksvars,
ikke anvendes i reklamer pd andre cmrdder, si lenge det
pigeldende merke anvendes i forbindelse med en tobaksvare

(art. 2, stk. 2),
- at nye tobaksvarer ikke lanceres ved hjmlp af merker, der
er kendte, og som allerede anvendes 1 forbindelse med ( )

ikke-tobaksvare (art. 2, stk. 3)}.

Enhver form for gratis uddeling af tobaksvarer forbydes (art.
2, stk. 4). ' |

Medlemastaterne de ngdvendige midler til kontrol af over-
holdelse af direktivets bestemnmelser, sdledes at relevantas
personer eller organisationer kan indbringer overtradelser
for domstolene eller administrativt organ med befdjelse til
at treffe afgdrelse eller foretage retsforfdlgelse (art. 4).

Medlemzataterne kan fastsztte mere vidtqlcﬁde reglexr for
tobaksreklamer (art. 5).

Modlemsstaterne implementerer direktivforslaget inden den 31.
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Jull 1992 med ikrafttreden den 1. januar 1993 (art. 6).

Hering.

Forslaget har veret sendt i hgring hos Industriministeriet,
Forbrugerstyrelsen, Forbrugerridet, Sundhedsstyrelasen, Lev-
nedsmiddelstyrelaen, Industrirddet, Tobaksindustrien, Handel-
skammeret, Tobaksskaderddet, Kraftens Bekampeslse og Hjerte-
foreningen.

Félgende stétter forslaget: Forbrugerrddet, Forbrugerstyrel-
sen, Sundhedsstyrelsen, Tobaksskaderddet, Kraftens Beksnmpelse
og Hjerteforeningen. Imod forslaget er: Tobaksindustyxien,
Industriridet og Industriministeriet.

Lovgivaingamessige og statsfinansielle Kopsekvenser.

Forglaget vil kreve lovgivning og kan indebare statslige ud-
gifter til kontrol af reklamebestemmelserne.

Den 5. november 1991,




